"\ YROCN]
ZPRAVA
2025-2026

-
% A




UVODNI SLOVO REDITELKY

Vazené damy a panove,

s radosti Vam predstavuji nasi studentskou firmu NuttBerry. Byl to rok piny zmén, rlstu
a novych prilezitosti. Rada bych Vam shrnula naSi Cinnost a Uspéchy, kterych jsme
dosahli za rok 2025/2026.

Sousttedili jsme se na preprodej ofiskil, suSeného ovoce, ofiskl v ¢okoladé, které
jsem pak prebalovali do darkovych balickll a kornoutl. Jsme hrdi na to, jak jsme
zvladli vybudovat nasi firmu a skvely tym, ktery se podili na v8ech fazich podnikani, od
vyroby az po distribuci.

Nas prvni oficialni prodej se uskutecnil na vanocnich trzich v Chotébofi béhem
rozsviceni vanocniho stromecku. Dale jsme vyuzili nékteré prestavky v prostorach
Skoly a distribuci do kadefnického salonu. V jarni sezéné jsme prodavali na Pilnové
statku v Libici nad doubravou.

Jednim z nasich nejvétSich Gspéchi bylo umisténi na 3. misté v prestizni soutézi TOP
Logo JA Czech. Tento Gspéch nejen potvrzuje kvalitu nasich produktl, ale také odrazi
nasSi dlouhodobou angaZovanost v oblasti vzdélavani a rozvoje podnikatelskych
dovednosti mladych lidi.

Dékuji Vam vSem za vasi podporu a divéru, kterou jste nAm projevovali. Vase prizen
pro nas byla skute¢né cenna a pomohla nam posouvat nasi firmu vpfed. S pozitivnimi
naladou jsme prodavali a pfipravovali darkové krabicky a sdileli radost z kazdého
aspeéchu.

S Uctou
Jana Bartakova
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3 NASE FIRMA

Jsme studenti 3. ro¢niku oboru Firemni management na Stfedni Skole technicko-
ekonomické v Chotébofi. Firmu NuttBerry jsme zaloZili v rdmci Integrovaného
ekonomického predmétu.

Logo NB predstavuje nadzev Nuttberry — Nutt jako ofiSek a Berry jako ovoce. Symbol
spojuje prirodu, zdravi a harmonii s modernim stylem. Kruh v logu znazornuje pfirodni
cyklus a rovnovahu, kterou chceme prenaset do nasich produktl. Celé logo tak
vyjadfuje radostné a kvalitni zdravé misani pro vSechny generace.

Néapad na nasi firemni Cinnost vznikl na zakladé nékolika kliCovych mysSlenek. Prvni
z nich byla snaha propojit pfirodu, zdravi a harmonii s modernim stylem. Chtéli jsme
vytvofit produkt, ktery bude nejen chutny, ale také kvalitni, smyslupiny a vhodny pro
vSechny generace.

Druhou mysSlenkou byla poptavka po zdravéjSich alternativach svacin. OfiSky a susené
ovoce jsou plné energie, Zivin a patfi mezi oblibené pochoutky témeér kazdého.

Nakonec jsme se rozhodli pravé pro darkové boxy s ofiSky a suSenym ovocem,
protoZe predstavuji prakticky, zdravy a esteticky produkt, ktery potési pfi kazdé
pfilezitosti.
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(ILE FIRMY

FUNGUJICI TYM

Jednim z hlavnich cilll firmy Nuttberry bylo vybudovat sehrany a motivovany tym, ktery
bude sdilet spole¢nou vizi — pfinaSet zakazniklm kvalitni a chutné produkty z ofechd
a ovoce. Diky oteviené komunikaci, spolupraci a vzajemné podpofe se nam podafilo
vytvorit prostfedi, kde kazdy €len tymu pfispiva svymi napady a podili se na rozvoiji
firmy.

SPOKOJENI A VERNi ZAKAZNICI

Velky didraz jsme kladli na budovani dlouhodobych vztah( se zakazniky. NaSim cilem
bylo, aby se k nam zakaznici radi vraceli a méli divéru v kvalitu nasich produktd.
Zameéfili jsme se na pratelskou komunikaci, spolehlivé sluzby a produkty, které splfuji
oCekavani. Diky tomu se nam podafilo ziskat stabilni zakaznickou z&kladnu.

KVALITNi A ZDRAVE PRODUKTY

Hlavni mysSlenkou firmy Nuttberry je nabizet kvalitni, chutné a nutricné hodnotné
produkty. Dbame na peclivy vybér surovin, Setrné zpracovani a minimalizaci odpadu
pfi vyrobé. Snazime se také vyuZzivat ekologické obaly a podporovat udrzitelny pfistup
k podnikéni.

RUST A FINANCNI STABILITA

Jednim z nasich cild bylo dosahovat zisku, ktery nAm umozni firmu déle rozvijet
a inovovat nabidku. Usilujeme o to, aby naSe produkty byly cenové dostupné, ale
zaroven dostatecné kvalitni, aby si udrzely svou hodnotu. Financni stabilita nam
umoziuje investovat do novych napadi a rozsifovat sortiment.
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(ELKOVY ZISK ZA DOBU TRVANI JSME DOSAHLI 3664 KC

Graf ukazuje rozdéleni trzeb podle jednotlivych zdrojl. Nejvyssi pfijem pochazi

z polozky ,Jarni trhy” (1 223,44 K&), nasledované ,Ostatni Skolni prodeji* (978,52 Kc).

.Den otevienych dvefi“ pfinesl 935,95 K¢, zatimco nejnizsi ¢astku tvofi ,Vanocni trhy —
nameésti Chotébor* s 263,30 KE. Celkové nakonec byla nejuspésnéjsi jarni kampan,

kde jsem zrdrodili nase predchozi zkuSenosti z vlastniho prodeje i skladby

produktového portolia. Pomohlo nam také, Ze v ramci jarnich trh{i jsme navsivili dvé

velké akce, které i diky péknému pocasi meély vysokou navstévnost. 6



ZKUSENOSTI Z PRODEJE

Z priibéhu sledovaného obdobi vyplyva, Ze klicovym faktorem naseho Uspéchu bylo
spravné nacasovani a prizptisobeni nabidky charakteru produktl. Zaméreni na
darkove zbozi se ukazalo jako velmi efektivni zejména v pfedvanoCnim obdobi, kdy
jsou zé&kaznici vyrazné otevienéjsi nakupu a vice se orientuji na originalni a osobni
produkty.

Na zakladé této zkuSenosti se potvrdilo, Ze zasadni roli hraje nejen samotny produkt,
ale také jeho prezentace a zplsob komunikace. Vhodné nastavena nabidka, dlraz na
vizudlni atraktivitu a cilené osloveni zakaznikl vedly k vyrazné pozitivni odezvé

a vysoké prodejnosti. Zaroven jsme si ovéfili, Ze v sezonnich Spickach jsou zakaznici
ochotni rozhodovat se rychleji a investovat vice, pokud je nabidka jasné strukturovana
a srozumitelna.

Dilezitym poznatkem je také vyznam flexibility v marketingu. Béhem obdobi jsme
realizovali tfi tematicky odliSné kampané (vanocni, valentynskou a velikonoc¢ni),
pricemz kazda vyZzadovala odlisny pfistup. Ukazalo se, Ze univerzalni strategie neni
dlouhodobé efektivni, naopak nejlepsich vysledkd dosahujeme pfi pfizplsobeni
komunikace konkrétnimu kontextu a oc¢ekavani zakaznikd.

Z jednotlivych kampani jsme si odnesli konkrétni zavery:
« uvanocni kampané se osvédcil diraz na darkové balicky a jasné komunikovanou
pridanou hodnotu,
« u valentynské kampané fungoval mensi, personalizovany sortiment s emoc¢nim
presahem,
« U velikonoCni kampané byl kliCovy sezonni a dekorativni charakter nabidky.

Celkoveé Ize shrnout, Ze kombinace spravného nacasovani, cilené komunikace
a prizplisobeni sortimentu konkrétni sezoné vedla nejen k rlistu obratu, ale
i k dosazeni dosud nejvyssiho zisku.

7



PY¥TLicky [SI-ANNF',ORISK‘:’J
49-K¢




pes

Kromé samotného prodeje ve Skole jsme se zUcastnili také dvou trhli v Chotébofi

a Velikonoéniho jarmarku v Libici nad Doubravou. Tyto akce pro nas byly ddlezitou
praktickou zkuSenosti, protoze jsme si vyzkouSeli prodej v realném trznim prostiedi
mimo Skolu.

Ucast na trzich ndm ukézala vyznam pfimého kontaktu se zakaznikem. Mé&li jsme
moznost oslovit SirSi vefejnost, ziskat nové zakazniky a ovéfrit si, jak naSe produkty
obstoji v konkurenci. Zjistili jsme, ze kromé kvality vyrobk( hraje klicovou roli také
jejich prezentace a schopnost aktivnhé komunikovat se zékazniky.

Dulezitym poznatkem bylo také budovani vztahl se zakazniky. Diky kvalité produkt(
a dobré komunikaci se nam podafilo navazat pozitivni kontakty a ziskat dvéru
zakaznikd, ktefi ocenovali nas pfistup i vystupovani.

Celkové hodnotime nase plsobeni jako pfinosné predevsim z hlediska zkuSenosti.
Naucili jsme se Iépe spolupracovat, planovat prodej a reagovat na situace na trhu, coz
vyuZzijeme v dalSim rozvoji.
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Jana Bartakova - Reditelka firmy

Jako feditelka studentské firmy jsem byla zodpovédna za jeji celkové vedeni

a strategické smérovani. Stanovovala jsem cile, koordinovala préci jednotlivych
oddéleni a dohlizela na plnéni stanovenych ukoll. Diky této zkuSenosti jsem si
vyzkousSela fungovani firmy v praxi, osvoijila si zaklady vedeni tymu a ziskala cenné
zkuSenosti s organizaci, komunikaci i rozhodovanim.

Pavel Krupa - Finan€ni feditel

V nasi firmé jsem zastaval pozici finan¢niho feditele a zastupce feditelky. Napini mé
prace bylo sestavovani kalkulaci, nacenéni nasich produkt(l, vedeni pokladny, zarover
jsem se podilel na vyrobé a baleni ofiski. Diky této zkuSenosti jsem si mohl
vyzkouSet, co obnasi prace financniho feditele, prace meé bavila a ukazala, co by mé

I v budoucnu mohlo bavit.

Adéla Fikarova - Marketingovy manazer

Ve firmé jsem plsobila na pozici marketingové manazerky. Méla jsem na starosti
propagaci nasich produktli — tocila jsem videa, fotila produkty a vytvarela plakaty

i dalSi reklamni materialy. Prdce meé velmi bavila, protoZe jsem mohla byt kreativni

a prichazet s novymi napady, jak nasi znacku zviditelnit. Diky této zkuSenosti jsem si
vyzkouSela praci v marketingu a rozvinula své komunikacni i organiza¢ni schopnosti.

Amalie Ticha - Marketingovy manazer

Jako marketingovy manaZzer jsem zodpovidala za koordinaci a realizace
marketingovych aktivit, efektivni planovani kampani, plakatd, letakd a spolupraci tymu.
Podilela jsem se na navrhu loga, vizitek, spolupracovala jsem s mou kolegyni na
tvorbé propagacniho videa.

Vendula Urbanova - Uéetni

Jako ucetni ve firmé jsem se starala o kompletni vedeni Gcetnictvi. Méla jsem na
starosti zpracovani faktur, evidenci dokladd, kontrolu naklad( a pfipravu podkladd pro
dané i u€etni zavérky. Pracovala jsem peclivé, zodpovédné a dbala jsem na presnost
i dodrZovani termind.

Noemi Vojtova - ManaZer vyroby

Pracovala jsem jako vyrobni manazer, kde jsem zajiStovala kompletni pfipravu
vyrobkl k expedici. Mezi mé hlavni odpovédnosti patfili baleni produktd, jejich vazeni
a presné pocitani kusu, stejné jako priibézna kontrola a evidence skladovych zasob,
abych zajistila plynuly chod vyroby a pfehled o aktuélnim stavu skladu.
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Katefina Lédlova - Manazer kvality

Jako manazer kvality ve firmé jsem dohliZzela na to, aby vSechny vyrobky spliiovaly
stanovené normy a pozadavky zakaznik(. Kontrolovala jsem vyrobni procesy, fesila
jsem reklamace a navrhovala opatfeni ke zlepSeni kvality. Spolupracovala jsem

s ostatnimi oddélenimi na optimalizaci postupll a pfedchazeni chybam. V pfipadé
potfeby jsem také chodila pomahat pfimo do vyroby, kde jsem podporovala tym

a dohlizela na spravné dodrzovani pracovnich postupdl.

Agata Raslova - ManaZer designu

Jako manazer designu jsem méla ve firmé na starosti lepeni samolepek na vyrobky
a kontrolu hotovych produkt(, aby spliiovaly poZadovanou kvalitu. Peclivé jsem
kontrolovala spravnost oznaceni a celkovy stav zbozi pfed dalSim zpracovanim.

V pfipadé potfeby jsem také pomahala se sypanim vyrobkd do pytlickl a jejich
naslednym balenim. P¥i praci jsem dbala na pfesnost, rychlost a dodrZzovani
stanovenych postupd.
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